
  

Mediengestaltung SS03
                Claudia Grosch (DM3)

Projekt: Werbebanner für einen 
Kinderradiosender

                „KiRa“



  

Gründe für die Einführung von KiRa und die 
Notwendigkeit einer gezielten Bewerbung

Ziele des Kinderradiosenders:

•Kinder sensibilisieren für ihre akustische Umwelt
•Medienkompetenz vermitteln
•Informationen vermitteln (Bildung)

mit kindgerechter Unterhaltung
•dem Bedürfnis der Kinder nach „Hörerlebnissen“ gerecht werden
•Kreativität und Phantasie anregen



  

Immer weniger Kinder hören Radio.
Das Radio würde(nach C. Maatje) aufgrund dessen
bald ein „Legitimationsproblem“ haben.
KiRa soll dem entgegensteuern.

Kindersendungen erreichen nur ca 5% ihrer Zielgruppe.
(Viele Sendungen sind unbekannt, 
Fernseher, Computer, Tonträger verdrängen das Radio aus den 
Kinderzimmern)

              Bekanntheitsgrad steigern durch gezielte Bewerbung

              Eltern über den pädagogischen Wert KiRa‘s 

                  informieren
eine feste Frequenz für „Verfügbarkeit 
                                                    und Einprägsamkeit“

Gründe für die Einführung von KiRa und die 
Notwendigkeit einer gezielten Bewerbung



  

Die Werbebanner:

..sind Hauptsächlich in Blau gehalten, da sie so, 
zusammen mit dem Maskottchen, die typischen 
Farben KiRas  repräsentieren.
Der Wiedererkennungswert soll zusätzlich damit 
gesteigert werden, dass in allen Bannern Elemente des 
Maskottchens enthalten sind, bzw. das gesamte 
Maskottchen enthalten ist.



  

Zielgruppen:

           Kinder 
                  (Altersgruppe  3 – 12Jahre)
                  
                      und

           Eltern
               (Die Eltern entscheiden letztendlich mit, 
               was ihre Kinder hören. Sie sollen das Hören KiRas    
                
               nicht nur erlaubern, sondern ihre Kinder dazu            
        
               animieren.)



  

Möglichkeiten zum Einbinden:

Auf Kinderseiten gibt es in der Regel keine Werbebanner!

Werbebanner sollten möglichst so gestaltet sein, dass sie auch  
    die Eltern als Zielgruppe ansprechen, nicht nur die Kinder.

Funktion des Werbebanners als Link zur KiRa – Homepage.
    (Wie Beispielsweise auf  *„Deutsche Kinderseiten“ oder 
      „www.seitenstark.de“)

Elternseiten mit Möglichkeit zum Platzieren eines KiRa-
    Werbebanners sind z.B: 
                               www.blinde-kuh.de/elterntips.html    
                      oder www.elternforen.de
             (diese Art der „Erwachsenenseiten“ eignen sich besonders.)
              

               *(www.bayswaterps.vic.edu.au/lote/kinder/kinderseiten.htm)



  

Links zu Seiten
verschiedener
Radiosender



  

Link auf 
Radio-Seite



  

Eine weitere 
Möglichkeit, einen
Link zu platzieren



  

KiRa

KiRa
Link



  



  



  

Zielgruppe:
Eltern

Bannergröße: 234 x 60 Pixel

Versucht den Pädagogischen Aspekt von Kira in den
Vordergrund zu stellen



  

Zielgruppe:
Eltern

Versucht den Pädagogischen Aspekt von Kira in den
Vordergrund zu stellen

Bannergröße:
140 x 200 Pixel



  

Zielgruppe:
Vorwiegend Kinder

Bannergröße:
140 x 200 Pixel

Zweck des Banners ist
hauptsächlich das 
Bekanntmachen des 
Maskottchens, als 
Wiedererkennung für 
den Sender



  

Zielgruppe:
Kinder und Eltern

Bannergröße: 234 x 60 Pixel



  

Zielgruppe:
Kinder, Eltern

Bannergröße: 180 x 60 Pixel

„Kira, von morgens bis abends“

Soll durch Ändern der Hintergrundfarbe ausdrücken, 
dass KiRa fast rund um die Uhr sendet



  

Zielgruppe:
Kinder, Eltern

Bannergröße: 140 x 200Pixel

Hinweis auf die 
Sendung „Lollipop“



  

Anmerkung:

Die letzte Seite war für die Banner in Serie gedacht.
Leider kann auf einer Powerpointfolie 
jedoch nur maximal 1 Flashanimation 
fehlerfrei eingebunden werden.
Deshalb die Serie mit Screenshots.



  


